
ตลาดเคร่ืองดื่มน า้ผลไม้ในสหราชอาณาจักร  

1. ภาพรวมตลาด 

- จากการส ารวจของ Mintel บริษทัผูจ้ดัท าขอ้มูลดา้นการตลาดชั้นน าของโลก พบวา่ ในช่วงไม่ก่ีปีท่ี

ผา่นมา ชาวองักฤษมีแนวโนม้ใหค้วามส าคญักบัอาหารธรรมชาติ (natural) อาหารเพื่อสุขภาพ (healthy) ท่ี

มีคุณภาพสูง (high quality) เพิ่มข้ึนมาก ส่งผลใหต้ลาดเคร่ืองด่ืมน ้าผลไม ้(fruit juice) มีการขยายตวัสูง

มาก โดยมีมูลค่าประมาณ 3 พนัลา้นปอนดใ์นปี 2009 นอกจากน้ี รสนิยมของชาวองักฤษเปล่ียนแปลงไปโดย

ชมชอบรสชาดอาหารท่ีมีความแปลกใหม่แบบ exotic มากข้ึน จากเดิมท่ีด่ืมน ้าส้ม grape fruit และน ้า

มะเขือเทศเป็น starter เป็นหลกั  ปัจจุบนั น ้าส้ม (orange juice) และน ้าแอปเป้ิล ไดรั้บความนิยมมากท่ีสุด 

ส่วนน ้าผลไมป้ระเภท exotic fruit juice อ่ืนๆ ไดรั้บความนิยมเพิ่มข้ึนมาก  

- อน่ึง ก่อนท่ีสหราชอาณาจกัรจะเขา้สู่ภาวะเศรษฐกิจตกต ่าในปี 2009 ชาวองักฤษท่ีบริโภคน ้าผลไม้

แบบ 100% มีประมาณร้อยละ 26 โดยผูบ้ริโภคเหล่าน้ีไม่ค่อยเก่ียงเร่ืองราคา แต่ใหค้วามส าคญักบัคุณค่า

ทางโภชนาการมากกวา่  ประมาณร้อยละ 21 ด่ืมน ้าผลไมใ้นช่วงอาหารเชา้ และส่วนใหญ่ด่ืมน ้าผลไมใ้นช่วง

อาหารเยน็แมก้ระทัง่ด่ืมเป็น mixer ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ทั้งน้ี ผลของเศรษฐกิจตกต ่าท าใหผู้บ้ริโภคลด

การซ้ือสินคา้ท่ีไม่จ  าเป็นลงและใหค้วามส าคญักบัราคามากข้ึน และหนัไปซ้ือน ้าผลไมป้ระเภท juice 

drinks ท่ีมีราคาถูกกวา่มากข้ึน ส าหรับปี 2010-2014 คาดวา่ ตลาดเคร่ืองด่ืมน ้าผลไมแ้ละเคร่ืองด่ืมเพื่อ

สุขภาพจะมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่า โดยในปี 2010 คาดวา่จะหดตวัเล็กนอ้ย และกลบัมาขยายตวัในปี 

2011 เม่ือสถานการณ์เศรษฐกิจดีข้ึน และในปี 2012 ซ่ึงสหราชอาณาจกัรจะเป็นเจา้ภาพเกมส์โอลิมปิก คาด

วา่ ตลาดและอุตสาหกรรมน ้าผลไมจ้ะมีการขยายตวัสูง 

- ปัจจุบนั ในสหราชอาณาจกัร มีการเปิดร้านขายผลไมป้ระเภท juice bar จ านวนมาก ท่ีประสบ

ความส าเร็จมาก คือ ร้าน Crussh Juice Bars (www.crussh.com) มีสาขาถึง 23 แห่ง ตั้งอยูใ่นลอนดอน

ทั้งหมด (ยกเวน้ 1 สาขาใน Kent) โดยมีการเลือกสถานท่ีตั้งไดต้รงกบัลูกคา้ มีทั้งท่ีเป็นร้านแบบ stand 

alone ในยา่นท่ีมีนกัท่องเท่ียว ถ่ินคนท างานระดบับนจ านวนมาก ยา่น High Street  (ไดแ้ก่ Oxford 

Street; Notting Hill; Mayfair; Soho; High Street Kensington เป็นตน้) รวมทั้งในหา้งสรรพสินคา้

ชั้นน าในกรุงลอนดอน เช่น West Field และศูนยแ์สดงสินคา้ในลอนดอนดว้ย ทั้งน้ี ร้าน Crussh มีขายทั้ง 

น ้าผลไมผ้สมป่ันแบบ smoothies และน ้าผลไมค้ั้น นอกจากน้ี ยงัขายเคร่ืองด่ืมชา กาแฟ และอาหารเพื่อ

สุขภาพแบบง่ายๆ เช่น ซุป salad แซนวชิ sushi ขนม และ snacks เป็นตน้  

 



2. การน าเข้า 

2.1 การน าเข้าผลไม้จากทัว่โลก 

-สถิติการน าเขา้ผลไมส้ดของสหราชอาณาจกัรจากทัว่โลก สะทอ้นใหเ้ห็นความนิยมผลไม้

ประเภทต่างๆในสหราชอาณาจกัร โดยผลไมท่ี้ไดรั้บความนิยมสูงสุด คือ กลว้ย ทั้งน้ี ผลไม ้4 ชนิด คือ 

กลว้ย องุ่น ส้ม และแอปเป้ิล รวมกนัมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 50 ส่วนผลไมป้ระเภท exotic ท่ีไดรั้บ

ความนิยมสูงสุด คือ กลว้ย สัปปะรด มะม่วง/มงัคุด/ฝร่ัง และแตงโม  

ตาราง 1 : มูลค่าการน าเข้าผลไม้จากทัว่โลกแยกตามประเภทผลไม้          หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ 
 

ประเภทผลไม้ ปี 2552 ปี 2552 (ม.ค.-มิ.ย. ) ปี 2553 (ม.ค.-มิ.ย. ) % change 

1. กล้วย 731.47 348.11 378.22 +8.65 
2. องุ่น 559.01 253.44 307.30 +21.25 

3. ส้ม 499.73 256.28 279.57 +9.08 

4. แอปเป้ิล 498.48 302.22 269.38 -10.86 

5. สตรอเบอร์ร่ี 153.16 103.17 96.31 -6.65 

6. ลูกแพร์ 154.91 98.17 80.32 -18.19 
7. สัปปะรด 135.93 66.72 77.11 +15.58 

8. Cran-Blueberry 78.36 46.11 67.96 +47.39 
9. Melon 140.86 64.95 67.75 +4.3 
10. ลูกพรัม 90.89 40.75 46.13 +13.20 
11. มะม่วง/มังคุด/ฝร่ัง 76.92 38.60 41.75 +8.15 

12. เชอร์ร่ี 69.55 34.81 33.62 -3.42 
13. อาโวคาโด 64.05 30.37 29.77 -1.95 
14. nectarines 73.23 20.94 23.81 +13.71 
15. กีว ี 43.60 28.46 20.50 -27.95 
16. แตงโม 35.92 17.68 20.48 +15.84 
17. เกรปฟรุต 30.25 16.01 17.92 +11.89 

รวม 4,632.60 2,288.65 2,478.61 +8.30 
แหล่งท่ีมา : World Trade Atlas 



สหราชอาณาจกัรเป็นประเทศผูน้ าเขา้ผลไมสุ้ทธิ โดยในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2553 สหราช

อาณาจกัรน าเขา้ผลไมจ้ากทัว่โลกมูลค่ารวมทั้งส้ิน  2,478.61 ลา้นเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนร้อยละ 8.30 จากช่วงเวลา

เดียวกนัของปีก่อนหนา้ ในขณะท่ีมีการส่งออกผลไมมู้ลค่าเพียง 128.39 ลา้นเหรียญสหรัฐ 

2.2 การน าเข้าน า้ผลไม้ของสหราชอาณาจักรจากทัว่โลก                   หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ 

ประเภท ปี 2552 (มค.-มิย.) ปี 2553 (มค.-มิย.) % change 

1.น ้าส้มท่ีไม่ใช่แบบแช่แขง็ 191.03 169.37 -11.34 

2.น ้าผลไมผ้สม (mix) 

        -น ้าผลไมผ้สมระหวา่งน ้าส้ม 
citrus กบั tropical juices 

         -น ้าผลไมผ้สมระหวา่งน ้าส้ม 
citrus กบัน ้าสัปปะรด 

55.16 

19.63 

 

 

8.48 

67.28 

19.13 

 

 

13.26 

+21.99 

-2.54 

 

 

+56.40 

3.น ้าแอปเป้ิล 68.13 64.00 -6.07 

4.น ้าผลไมอ่ื้นๆท่ีไม่ใช่น ้าผลไมร้วม 

เช่น น ้า tropical fruit น ้าเชอร์ร่ี น ้าลูก
แพร์ 

              - น ้า tropical fruit 

46.13 

 

 

 

9.82 

44.70 

 

 

 

11.22 

-3.09 

 

 

 

+14.25 

5.น ้าส้มแบบแช่แขง็ 27.29 24.97 -8.50 
6.น ้าสัปปะรด 12.42 15.79 +27.13 
7. น ้าองุ่น 12.53 14.07 +12.29 
8. น ้า grapefruit 8.81 10.05 +14.07 
รวม 441.75 427.89 -3.14 

แหล่งท่ีมา : World Trade Atlas 

       ในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2553 สหราชอาณาจกัรน าเขา้น ้าผลไมจ้ากทัว่โลกมูลค่า 427.89 ลา้นเหรียญ

สหรัฐ ลดลงร้อยละ 3.14 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนหนา้ โดยน ้าส้มมีสัดส่วนการน าเขา้สูงสุด ตามดว้ยน ้า

ผลไมร้วม และน ้าแอปเป้ิล ในส่วนของแหล่งน าเขา้ อนัดบั 1 คือ เบลเยีย่ม (ส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 23.51) ตามดว้ย

สเปน (ส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 22.82) เนเธอร์แลนด์ (ส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 10.55) เยอรมนั  บราซิล ออสเตรีย 

ตามล าดบั การน าเขา้จากไทยอยูใ่นอนัดบัท่ี 21 ดว้ยส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 0.21 

 

 



                   2.3 การน าเข้าผลไม้จากไทย 

                                   สหราชอาณาจกัรน าเขา้ผลไมส้ดจากไทยมูลค่า 1.65 ลา้นเหรียญสหรัฐ ในช่วง 6 เดือนแรก

ของปี 2553 ลดลงร้อยละ 17.09 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนหนา้ โดยผลไมส้ดน าเขา้ในอนัดบั 1 คือ ผลไมใ้น

กลุ่มมะขามสด/ล้ินจ่ี/ขนุน/เสาวรส/มะเฟือง/แกว้มงักร ตามดว้ยมะม่วง/มงัคุด/ฝร่ัง   มะละกอ  กลว้ย  และทุเรียน 

ตามล าดบั  

                                ผลไมก้ระป๋องน าเขา้จากไทยมีมูลค่า 15.30 ลา้นเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนร้อยละ 30.71 จาก

ช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนหนา้ โดยสัปปะรดกระป๋องมีมูลค่าการน าเขา้ในอนัดบั 1 ท่ี 8.88 ลา้นเหรียญสหรัฐ 

เพิ่มข้ึนร้อยละ 20.37  ไทยครองส่วนแบ่งตลาดในอนัดบั 1 ตามดว้ยฟิลิปปินส์ 

2.4 การน าเข้าน า้ผลไม้จากไทย 

ในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2553 สหราชอาณาจกัรมีการน าเขา้น ้าผลไมจ้ากไทยเพียง 0.88 

ลา้นเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนร้อยละ 117.48 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนหนา้ โดยร้อยละ 88 ของน ้าผลไมน้ าเขา้

เป็นน ้าสัปปะรด ดว้ยมูลค่าการน าเขา้ 0.77 ลา้นเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนร้อยละ 600 ทั้งน้ี แหล่งน าเขา้น ้าสัปปะรด

ของสหราชอาณาจกัรในอนัดบั 1 คือ เนเธอร์แลนด ์ตามดว้ยไทย ไอร์แลนด ์และคอสตาริกา้ 

3 ช่องทางการจ าหน่าย  

 -ซุปเปอร์มาเก็ตยงัคงเป็นช่องทางจ าหน่ายหลกัของน ้าผลไม ้อยา่งไรก็ดี การขายน ้าผลไมใ้นผบั และ

ร้านอาหารมีอตัราการขยายตวัสูงจากการท่ีผูบ้ริโภคมีแนวโนม้ใหค้วามใส่ใจกบัสุขภาพมากข้ึน ซ่ึงกระแสความ

นิยมดงักล่าว ท าใหต้ลาดน ้าผลไมมี้ศกัยภาพในการขยายตวัเพิ่มข้ึน และส่งผลใหมี้การเปิดร้านขายน ้าผลไม้

ประเภท juice bar เป็นจ านวนมากในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผา่นมา 

-น ้าผลไมท่ี้ขายในหา้งซุปเปอร์มาเก็ต ส่วนใหญ่จะอยูภ่ายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ Tropicana (ถูกซ้ือ

กิจการไปโดย Pepsi) ซ่ึงเป็นเคร่ืองหมายการคา้ชั้นน าท่ีผูบ้ริโภคใหก้ารยอมรับในคุณภาพท่ีสูงระดบั premium 

และอีกส่วนหน่ึงจะเป็น in house brand ของหา้งนั้นๆในราคาท่ีถูกกวา่ นอกจากน้ี ก็จะมีน ้าผลไมป้ระเภท 

smoothies ซ่ึงมีเคร่ืองหมายการคา้ Innocent (ถูกซ้ือหุน้ขา้งมากไปโดย Coca Cola) ทั้งน้ี การท่ี Tropicana 

เป็นผูน้ าตลาดน ้าผลไมร้ะดบั premium ในสหราชอาณาจกัร เป็นเหตุผลหน่ึงท่ีอธิบายสัดส่วนสูงสุดของการน าเขา้

น ้าผลไมจ้ากเบลเยีย่ม  เน่ืองจากโรงงานผลิตกล่อง (packaging) ของ Tropicana ในยโุรปนั้น ตั้งอยูท่ี่เบลเยีย่ม ซ่ึง

จะมีการน าเขา้น ้าผลไม ้Tropicana จากสหรัฐฯและบราซิลมาบรรจุเพื่อจดัจ าหน่ายไปทัว่ยโุรป 
 

 



4 ข้อสังเกต/ข้อคิดเห็นของส านักงานฯ 

                แมว้า่ สถิติการน าเขา้น ้าผลไมท่ี้เป็น tropical fruit ของสหราชอาณาจกัรจากทัว่โลก ทั้งท่ีเป็นน ้าผลไม้
แบบผสม (mix) และน ้าผลไมแ้บบไม่ผสม (not mixed)  มีการขยายตวัสูง โดยเฉพาะน ้าสัปปะรด ซ่ึงใชเ้ป็น
ส่วนผสมกบัน ้าผลไมอ่ื้น และเป็นน ้าสัปปะรดอยา่งเดียว โดยสะทอ้นรสนิยมของชาวองักฤษท่ีมีแนวโนม้ชมชอบ
รสชาดผลไม ้exotic มากข้ึน และเปิดกวา้งส าหรับรสชาดใหม่ๆ แต่การน าเขา้น ้าผลไมจ้ากประเทศไทยยงัมี
สัดส่วนนอ้ยมากเทียบกบัการน าเขา้น ้าผลไมจ้ากทัว่โลก ช่องทางส าคญัในการจ าหน่ายน ้าผลไมไ้ทย คือ ร้านอาหาร
ไทยท่ีมีกวา่ 1,500 ร้านในสหราชอาณาจกัร ผบัองักฤษซ่ึงมกัมีเมนูอาหารไทยเสริพพิเศษ ทั้งน้ี การจ าหน่ายผา่น
ซุปเปอร์มาเก็ต และ juice bar ยงัมีจ  ากดั  
 

5 กจิกรรมส่งเสริมการขายผลไม้สดของ สคร. ณ กรุงลอนดอน 

ในปี 2553 สคร.ณ กรุงลอนดอน ไดด้ าเนินกิจกรรมส่งเสริมการขาย (in store promotion) สินคา้

อาหาร/ผกัและผลไมส้ดของไทยร่วมกบัหา้งซุปเปอร์มาเก็ต และหา้งสรรพสินคา้ชั้นน าในสหราชอาณาจกัร 3 แห่ง

ดว้ยกนั คือ หา้งซุปเปอร์มาเก็ต Whole Food Markets ห้างซุปเปอร์มาเก็ต Tesco และหา้งสรรพสินคา้ Harrods 

โดยผลไมไ้ทยท่ีขายดีท่ีสุดในกิจกรรมทั้ง 3 แห่ง คือ มะม่วง มงัคุด และแกว้มงักร โดย สคร. ไดมี้การจดัท า 

information leaflet  เก่ียวกบัคุณประโยชน์ทางโภชนาการ และวธีิการรับประทานของผลไมไ้ทย รวมทั้งต าราสูตร

การท าเคร่ืองด่ืมสุขภาพจากผลไมไ้ทยแจกใหแ้ก่ลูกคา้ รวมทั้งใหมี้การชิมผลไม ้ซ่ึงเป็นการประชาสัมพนัธ์ผลไม้

ไทยใหเ้ป็นท่ีรู้จกัแก่ผูบ้ริโภคองักฤษโดยตรง โดยเฉพาะการเผยแพร่ความรู้เก่ียวกบัคุณค่าโภชนาการ และวธีิการ

รับประทาน ส่งผลเป็นการส่งเสริมการขยายตลาดสินคา้ผลไมข้องไทยเขา้สู่หา้งซุปเปอร์มาเก็ต Mainstream ใน 

สหราชอาณาจกัร 

6. งานแฟร์ทีเ่กี่ยวข้อง 

งาน Natural & Organic Products Europe จดัเป็นประจ าทุกปี โดยในปี 2554 จะจดัระหวา่งวนัท่ี 3-4 

เมษายน 2554 ณ ศูนยแ์สดงสินคา้ Olympia กรุงลอนดอน 

--------------------- 

ส านกังานส่งเสริมการคา้ระหวา่งประเทศ ณ กรุงลอนดอน 

กนัยายน 2553 


