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             ข้อเท็จจริงข่าว The Office of National Statistics (ONS) ได้เปิดเผยถึงอัตราเงินเฟ้อ 
ของสหราชอาณาจักรในช่วงเดือนเมษายนที่ผ่านมาว่า มีอัตราเงินเฟ้อสูงถึงร้อยละ 2.7 ซึ่งสูงที่สุดใน
รอบ 4 ปีที่ผ่านมา และสูงกว่าที่ธนาคารกลางของสหราชอาณาจักร (Bank of England) คาดการณ์ไว้ถึงร้อยละ 
0.7 โดยอัตราเงินเฟ้อที่สูงขึ้นนั้นเป็นผลจาก (1.) ค่าบัตรโดยสารเครื่องบินที่สูงขึ้นในช่วงเทศกาล Easter ใน
เดือนเมษายน โดยสูงขึ้นถึง ร้อยละ 18.6 จากเดือนมีนาคม (2.) ราคาสินค้าประเภทเครื่องแต่งกายที่สูงขึ้น 
โดยสูงขึ้น ร้อยละ 1.1 จากเดือนมีนาคม (3.) ภาษีรถยนต์และภาษีสรรพสามิตรที่สูงขึ้น (4.) ค่าไฟฟ้า
ที่สูงขึ้น (5.) ค่าสินค้าอาหารที่สูงขึ้น ในขณะที่ ค่าแก๊สหุงต้มและน้้ามันที่ราคาลดลง  
  โดยนาย Chris Williamson นักวิเคราะห์ด้านเศรษฐกิจจาก IHS Market เห็นว่าช่วง
เทศกาล Easter นั้น เป็นช่วงเวลาที่ส่งผลให้อัตราเงินเฟ้อสูงขึ้นทุกปี นอกจากนี้ นาย Chris Williamson    
ยังเห็นว่า ค่าเงินปอนด์ที่อ่อนค่าลงภายหลังจากการท้าประชามติ Brexit ในเดือนมิถุนายน 2559 ได้ส่งผลให้
ราคาสินค้าทีน่้าเข้าจากต่างประเทศสูงขึ้นด้วย  
  โดย British Chambers of Commerce เห็นว่า ราคาวัตถุดิบและต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้นใน
ปีที่ผ่านมาจะส่งผลให้ราคาสินค้าสูงขึ้นอีกในเวลาอันใกล้นี้  นอกจากนี้ ธนาคารกลางของสหราชอาณาจักร      
ยังเห็นว่า อัตราเงินเฟ้อที่สูงขึ้น และรายได้ของประชากรที่ลดลง จะส่งผลให้การจับจ่ายของชาวสหราชอาณาจักร 
ลดลงในปีนี้ 
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 ข้อคิดเห็น/เสนอแนะ ค่าเงินปอนด์ที่อ่อนลงภายหลังจาก Brexit ได้ส่งผลให้ราคาสินค้า  
ที่น้าเข้าจากต่างประเทศมีราคาสูงขึ้น ซึ่งท้าให้ผู้น้าเข้าจ้าเป็นต้องปรับราคาสินค้าน้าเข้าจากต่างประเทศ
รวมทั้งสินค้าจากไทยให้สูงขึ้นประมาณ ร้อยละ 15 - 20 โดยภายหลังจากที่รัฐบาลอังกฤษได้ประกาศ
จัดการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 19 เมษายน ที่ผ่านมา ได้ส่งผลให้ ค่าเงินปอนด์แข็งค่าขึ้นเล็กน้อย ซึ่งส่งผลดี
ต่อผู้ส่งออกของไทยในการขายสินค้ามายังสหราชอาณาจักรในช่วงนี้ อย่างไรก็ตาม จากอัตราเงินเฟ้อที่
สูงขึ้นอาจจะท้าให้ชาวสหราชอาณาจักรระมัดระวังในการจับจ่ายมากขึ้น ซึ่งผู้ประกอบการไทยควรจะหา
แนวทางร่วมกับผู้น้าเข้าในการจัดการส่งเสริมการจ้าหน่ายสินค้า เพื่อจูงใจให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า พร้อมทั้ง
พัฒนาสินค้าอย่างต่อเนื่อง เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ (Value Added) ควบคู่ไปด้วย เนื่องจาก ผู้บริโภค
บางส่วนยังคงเลือกซื้อสินค้าที่มีคุณภาพ มีความแปลกใหม่ และในแบรนด์ที่ตนชื่นชอบเป็นส้าคัญ 
นอกเหนือจากปัจจัยในด้านราคา 
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