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 ข้อเท็จจริงข่าว   สินค้าอาหารส าหรับผู้บริโภคท่ีไม่มีเวลา (the food to go) เป็นหนึ่งในประเภท
สินค้าอาหารในร้านค้าสะดวกซื้อที่เติบโตเร็วที่สุดในตลาดสหราชอาณาจักร โดยสร้างรายได้ให้แก่ร้านค้า
สะดวกซื้อ 36 ล้านปอนด์ หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.6 สินค้าดังกล่าวครอบคลุม ได้แก่ ขนมขบเคี้ยว แซนวิช       
และซูชิ ซึ่งวางจ าหน่ายตามร้านสะดวกซ้ือต่างๆ ได้แก่ Co-op Food, Tesco Express, Little Waitrose และ 
Sainsbury’s Local  

 
จากข้อมูลของ  Convenience Market Place Solution ของ IRI ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ให้บริการและ

วิเคราะห์ข้อมูล Big data แก่ร้านค้าปลีกและผู้ผลิต ครอบคลุมร้านค้าปลีก ร้านค้าสะดวกซ้ือ รวมทั้งร้านค้า
ตามจุดจ าหน่ายน้ ามันในสหราชอาณาจักรพบว่า ผู้ค้าปลีกได้ใช้ประโยชน์จากวัฒนธรรมการช้อปปิ้งของ        
ชาวอังกฤษท่ีเน้นความสะดวกและมองหาสินค้าท่ีมีนวัตกรรมและหลากหลายมากขึ้นมากกว่าแซนวิชส าหรับ
อาหารกลางวันแบบเดิมๆ   
    
           สินค้าอาหาร food to go มีการจ าหน่ายมากกว่า 1.4 พันล้านมื้อ ซึ่งหมายความว่า ทุกๆ ผู้บริโภคมี
การซื้ออาหารดังกล่าวเฉลี่ย 20 มื้อต่อปี โดยยอดขายแซนวิช มีมูลค่า 1.4 พันล้านปอนด์ หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 
3.8  โดยรายการสินค้าที่ท ายอดขายได้มากท่ีสุด ได้แก่ baguettes สลัด และซูชิ ซึ่งเป็นสินค้าท่ีมีราคาสูงและ
อัตราการเติบโตสูงขึ้น สลัดพร้อมรับประทานมีมูลค่า 800 ล้านปอนด์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.1 ในขณะที่ยอดขาย         
ซูชิ มีมูลค่า 100 ล้านปอนด์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 12  

 

          นอกจากนี้ จากข้อมูลของ IRI พบว่า ยอดขายเครื่องดื่มและขนมคบเคี้ยวในร้านสะดวกซ้ือได้ขยายตัว
เพ่ิมข้ึน  โดยน้ าอัดลม มีมูลค่า 3 พันล้านปอนด์ หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.3 ในขณะที่ขนมขบเคี้ยวที่มีส่วนผสม
เกลือ อยู่ที่ 0.7 พันล้านปอนด์ หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.4 ทั้งนี้ ในภาพรวม อาหาร food to go เครื่องดื่ม และ
ขนมขบเคี้ยวมีมูลค่ายอดขายอยู่ที ่7 พันล้านปอนด์ต่อปี 
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อย่างไรก็ตาม ร้านค้าสะดวกซ้ือที่จ าหน่ายเพียงแซนวิชอย่างเดียว พบว่าอัตราการเติบโตไม่ขยายตัว
มากนัก เมื่อเทียบกับร้านค้าสะดวกซ้ือที่มีสินค้าหลากหลาย   

 

ที่มา:  http://fdiforum.net/mag/uk-convenience-benefits/         
 
ข้อคิดเห็น/ของ สคต.  

การขยายตัวเพ่ิมขึ้นของสินค้าอาหารส าหรับผู้บริโภคที่ ไม่มีเวลา (the food to go) รวมถึง
เครื่องดื่มและขนมขบเคี้ยว สะท้อนถึงแนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคชาวอังกฤษ โดยเฉพาะคนเมืองที่มีวิถีชีวิตที่
เร่งรีบแต่ก็ยังให้ความใส่ใจต่อสุขภาพ ส่งผลให้มีความต้องการสินค้าอาหารที่มีรูปแบบของความสะดวกและมี
นวัตกรรมใหม่ๆ จึงเป็นโอกาสที่ผู้ประกอบการไทยจะหาแนวทางขยายการส่งออกสินค้าอาหารมายังตลาด                  
สหราชอาณาจักรได้มากขึ้น  โดยอาหารเป็นหนึ่งในสินค้าส่งออกส าคัญของไทยมายังตลาดสหราชอาณาจักร  
โดยเฉพาะไก่แปรรูป ซึ่งมีการน ามาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตอาหารที่หลากหลาย เช่น แซนวิช และสลัด ดังนั้น 
ผู้ประกอบการไทยจึงควรพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าอาหารของไทย รวมถึงพัฒนาสินค้าให้
สอดคล้องกับแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคในสหราชอาณาจักร    
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