
Tesco แถลง Brexit ไม่ส่งผลใหผู้้บริโภคกกัตุนสินค้า 

 

 

 

 

   
   

ข้อเท็จจริงข่าว นาย Dave Lewis, Chief executive ของห้าง Tesco ได้กล่าวถึงผลการส ารวจ
ผู้บริโภคถึงสถานการณ์ Brexit ว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่รู้สึกถึงความยากล าบากของสถานการณ์ Brexit เนื่องจาก
ความไม่ชัดเจนของแผนการ Brexit ของรัฐบาล ซึ่งห้าง Tesco ก็ได้มีการเตรียมความพร้อมต่อสถานการณ์ Brexit 
ร่วมกับ suppliers ของห้างฯ ในการสั่งซ้ือสินค้าที่ไม่ใช่ของสดเสียง่ายมากักตุน แต่อย่างไรกดี็ สถานการณ์ Brexit นั้น 
ไม่ได้ส่งผลให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าเพ่ือกักตุน โดย นาย Dave Lewis ยังเห็นว่า สถานการณ์ตลาดยังอยู่ในภาวะปกติ 
ผู้บริโภคยังคงมีพฤติกรรมการบริโภคคงเดิม ถึงแม้จะมีการปรับขึ้นของอัตราเงินเฟ้อ ซึ่งเป็นเรื่องปกติของตลาด 

จากการส ารวจโดย Kantar Worldpanel ถึงผลประกอบการของห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตใน   
สหราชอาณาจักร ในช่วง 12 สัปดาห์ที่ผ่านมา (ถึงวันที่ 24 มีนาคม 2562) พบว่า ห้าง Tesco ยังคงครองสัดส่วน
ตลาดห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตในสหราชอาณาจักร เป็นอันดับ 1 คิดเป็นร้อยละ 27.4 โดยมีผลก าไรก่อนหักภาษี ในปีที่
ผ่านมา (ถึงวันที่ 23 กุมภาพันธ์ 2562) เป็นมูลค่า 1.67 พันล้านปอนด์ เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 28.8 โดยมียอดขายเป็น
มูลค่า 5.69 หมื่นล้านปอนด์ เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 11.5 โดยผลก าไรที่เพ่ิมขึ้นของห้าง Tesco ในปีนี้ ส่วนหนึ่งมาจาก
การที่ห้าง Tesco มีการยกเลิกการจ้างงานจ านวน 4,500 อัตรา รวมทั้ง มีการเพ่ิมสินค้าภายใต้แบรนด์ Tesco 
จ านวน 10,000 รายการ และ สินค้า Exclusively at Tesco จ านวน 8 รายการ เพื่อเป็นการเพ่ิมศักยภาพในการ
แข่งขันของห้าง ซึ่งได้ส่งผลให้ในปีที่ผ่านมามีจ านวนลูกค้าจับจ่ายในห้าง Tesco เพ่ิมข้ึน 149,000 คน 

ในส่วนของห้าง Tesco สาขาต่างประเทศ ได่แก่ ไทย และ ยุโรป นั้น ถึงแม้ว่าจะมียอดขายลดลง 
แต่ห้าง Tesco ก็ไม่มีนโยบายในการปิดตัวในสาขาต่างประเทศ ทั้งนี้ ทางห้างฯ จะมีการเปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับ
นโยบายการขยายกิจการของห้างแก่นักลงทุนในการประชุมในเดือนมิถุนายนที่จะถึงนี้ 
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ข้อมูลเพิ่มเติม สัดส่วนตลาดของห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตในสหราชอาณาจักร ในช่วง 12 สัปดาห์ที่
ผ่านมา (ถึงวันที่ 24 มีนาคม 2562) จากการส ารวจโดย Kantar Worldpanel มีข้อมูลดังนี้  

Tesco ร้อยละ 27.4 ASDA ร้อยละ 15.4 Sainsbury's ร้อยละ 15.3 Morrisons ร้อยละ 10.3 
Aldi ร้อยละ 8 Co-op ร้อยละ 6.1 Lidl ร้อยละ 5.6 Waitrose ร้อยละ 5 Iceland ร้อยละ 2.1 Other Outlets 
ร้อยละ 1.8 Symbols & Independents ร้อยละ 1.7 และ Ocado ร้อยละ 1.3 
  โดยห้าง Tesco ยังคงครองสัดส่วนตลาดอันดับ 1 ส่วนห้าง Sainsbury’s นั้น ตกจากอันดับ 2 
มาเป็นอันดับ 3 แต่มียอดขายสินค้าที่ไม่ใช่สินค้าอาหารที่เพ่ิมขึ้นจากผลด าเนินกิจการของบริษัท Argos (ห้าง 
Sainsbury’s ได้ซื้อกิจการในปี 2559) ซ่ึงไม่ได้น ามานับรวมในการส ารวจดังกล่าว  
 

ข้อคิดเห็นของ สคต. ถึงแม้ว่าสถานการณ์ Brexit ยังคงไม่มีความชัดเจนในแผนการเจรจาข้อ 
ตกลง Brexit ของรัฐบาลกับอียู แต่ก็ไม่ได้ท าให้ผู้บริโภคในสหราชอาณาจักรตื่นตระหนก และลดการจับจ่ายสินค้า 
หรือ ซื้อสินค้าเพ่ือกักตุน  

ในส่วนของผู้น าเข้าสินค้าอาหารนั้น สคต. ได้สอบถามถึงสถานการณ์การน าเข้าสินค้าอาหารจากไทย 
ซึ่งผู้น าเข้ายังมีการน าเข้าสินค้าตามปกติ โดยในส่วนของผู้ซื้อ ก็ยังคงมีการสั่งซื้อสินค้าอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม    
ในกลุ่มสินค้าผักและผลไม้จากไทยนั้น สืบเนื่องจากค่าเงินปอนด์ที่อ่อนลงจากสถานการณ์ Brexit ได้ส่งผลให้ห้าง
ซุปเปอร์มาร์เก็ตในสหราชอาณาจักร ลดจ านวนสินค้ากลุ่ม Exotic ลง เช่น จาก 20 รายการ คงเหลือ 5 รายการ 
ซึ่งในจ านวนนี้ รวมถึงสินค้าที่มีการน าเข้าจากไทยด้วย โดยสินค้าที่ไม่มีการน าเข้าจากไทยในปีนี้ ได้แก่  มะพร้าว
น้ าหอม เงาะ และมังคุด เป็นต้น โดยสินค้าที่ยังมีการน าเข้าจากไทยอยู่ ได้แก่ ข้าวโพดอ่อน ตะไคร้ ขมิ้น และขนุน 
เป็นต้น 
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