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จากการศึกษาข้อมูลราคาสินค้าอุปโภคบริโภคโดย Kantar พบว่า ราคาสินค้าอุปโภคบริโภคในเดือนเมษายน 

2565 เพิ่มข้ึนร้อยละ 5.9 เมื่อเทียบกับปี 2564 ที่ผ่านมา ซึ่งเพิ่มข้ึนมากที่สุดนับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2554 สืบเนื่อง
จากปัญหาห่วงโซ่อุปทาน สงครามยูเครน และต้นทุนวัตถุดิบที่สูงขึ้น โดย Kantar ได้คาดการณ์ว่า ชาวสหราช อาณาจักร 
จะต้องใช้จ่ายส าหรับค่าอาหารเพิ่มข้ึนในปีนี้โดยเฉลี่ย 271 ปอนด์ต่อครัวเรือน นอกจากนี้ Kantar ยังพบว่า ผู้บริโภค
เริ่มหันไปซื้อสินค้าจากห้างจ าหน่ายสินค้าราคาถูก (discount retailers) ได้แก่ Aldi และ Lidl มากขึ้น ส่งผลให้ห้าง 
Aldi เป็นห้างค้าปลีกที่เติบโตเร็วที่สุด โดยยอดขายของห้าง Aldi เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.2 ในช่วง 12 สัปดาห์ที่ผ่านมา 
(มกราคม - 17 เมษายน 2565) ในส่วนของห้าง Lidl มียอดขายในช่วงเดียวกันเพิ่มข้ึนร้อยละ 4 ทั้งนี้ ในส่วนของห้าง
ซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่ทั้ง 4 (Big Four) ประกอบด้วย ห้าง Tesco, Sainsbury’s, ASDA และ Morrisons นั้น 
ห้าง Tesco เป็นเพียงรายเดียวที่มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน โดยเพิ่มข้ึนร้อยละ 0.3 คิดเป็นส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 27.3 
ในขณะที่ห้าง Sainsbury’s มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 15, ห้าง ASDA มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 14.1 และ Morrisons 
มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 9.5 

 Kantar เห็นว่า ห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตก าลังเผชิญกับการต่อสูท้ี่ดุเดือดในการรกัษาส่วนแบ่งตลาดและ
ลูกค้า โดยเฉพาะห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่ทั้ง 4 ได้จับตาดูการแข่งขันที่เพิ่มข้ึนของห้างขายสินค้าราคาถูก พร้อมทั้ง     
มีนโยบายในการลดราคาสินค้าเพื่อเป็นการดึงดูดให้ผู้บริโภคมาจับจ่ายสินค้า โดยล่าสุดมีห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตที่มี
นโยบายลดราคาสินค้า ดังนี้  

(1) ห้าง ASDA ประกาศลดและตรึงราคาสินค้ากว่า 100 รายการ สินค้าที่ลดราคา ได้แก่ ผักและ 
ผลไม้สด เนื้อสัตว์ ข้าว และเส้นก๋วยเตี๋ยว เป็นต้น โดยห้างฯ ต้องใช้เงินถึง 73 ล้านปอนด์ในการด าเนินการดังกล่าว 
ทั้งนี้ห้าง ASDA จะมีการเปิดตัวสินค้าในกลุ่มสินค้าที่จ าเป็น “Just Essentials” ทดแทนกลุ่มสินค้าราคาประหยัด 
“Smart Price” โดยห้างฯ ต้องใช้เงินถึง 45 ล้านปอนด์ในการเปิดตัวสินค้ากลุ่ม “Just Essentials”  
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(2) ห้าง Morrisons มีนโยบายลดราคาสินค้ากว่า 500 รายการ ได้แก่สินค้าประเภท ไข่ ซีเรียล  
ซอสปรุงอาหาร ไก่ และไส้กรอก ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 6 ของยอดจ าหน่ายของห้างฯ  

(3) ห้าง Marks & Spencer เป็นห้างซุปเปอร์มารเ์กต็ล่าสดุที่ประกาศลดราคาสินค้าอุปโภคบริโภค 
ในชีวิตประจ าวัน ในกลุ่ม ‘Remarksable’ ได้แก่ ขนมปัง นม และห้างฯ ยังมีการเพิ่มสินค้าในกลุ่ม ‘value packs’ 
ส าหรับครอบครัว ทั้งนี้ ห้างฯ ยังมีแผนที่จะให้เด็กสามารถรับประทานอาหารในร้านคาเฟ่ของห้างฯ ได้ฟรีในช่วงปิด
เทอม โดยมีเงื่อนไขว่าผู้ปกครองจะต้องมีการใช้จ่ายในร้านคาเฟ่ของห้างฯ อย่างน้อย 5 ปอนด์ 
 

         ที่มา: The Guardian และ BBC 

ข้อมูลเพ่ิมเติม/ควำมเห็น สคต.  

 อัตราเงินเฟ้อที่เพิ่มข้ึนได้ส่งผลให้ราคาสินค้าในสหราชอาณาจักรปรับตัวสูงข้ึนในอัตราที่เร็วที่สุดในรอบ 

30 ปี โดยต้นทุนพลังงาน เช้ือเพลิง และราคาอาหารที่เพิ่มข้ึน ล้วนเป็นปัจจัยที่ท าให้ค่าครองชีพเพิ่มสูงข้ึนเป็นอย่างมาก 

ซึ่งบริษัทต่างๆ ได้เริ่มผลักภาระต้นทุนที่สงูข้ึนให้กบัลกูค้ามากขึ้น จากการศึกษาของ Kantar พบว่าราคาสินค้าอาหาร

บางประเภทเพิ่มข้ึนเป็นอย่างมาก ได้แก่ อาหารสุนัข เนื้อแกะ ขนมขบเค้ียว ในขณะที่ราคาเหล้าสปิริต (spirits) กลับลดลง 

ทั้งนี้ Kantar ยังพบว่าผู้บริโภคบางรายเริ่มมีการกักตุนสินค้าบางอย่าง เนื่องจากสินค้ามีจ านวนจ ากัดและราคาสูงข้ึน 

ผลจากสงครามในยูเครน โดยห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตบางแห่งได้จ ากัดปริมาณการซื้อน ้ามันส าหรับประกอบอาหาร 

เนื่องจากสหราชอาณาจักรมีการน าเข้าน ้ามันดอกทานตะวันส่วนใหญ่จากยูเครน ซึ่งการผลิตต้องหยุดชะงักเนื่องจาก

ภาวะสงคราม ส่งผลให้เกิดการขาดแคลนน ้ามันดอกทานตะวันในสหราชอาณาจักร และท าให้มีความต้องการน ้ามัน

ส าหรับประกอบอาหารชนิดอื่นเพิ่มข้ึน สคต. เห็นว่า ผู้ส่งออกอาจจะต้องพิจารณาหารือกับผู้น าเข้าในการท าตลาด

สินค้าทางเลือกที่สามารถแข่งขันในด้านราคากับคู่แข่งได้ รวมทั้ง สินค้า value packs และ สินค้า own label ให้กับ

ผู้น าเข้าหรือห้างค้าปลีกที่มีราคาต ่ากว่าสินค้าแบรนด์เพื่อเป็นทางเลือกให้แก่ผู้บริโภค  
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