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Office for National Statistics (ONS) ได้ท ำกำรส ำรวจรำคำสินค้ำอุปโภคบริโภคในห้ำงค้ำปลีก พบว่ำ 

ห้ำงซุปเปอร์มำร์เก็ตจ ำหน่ำยสินค้ำรำคำถูก (value supermarket) ในสหรำชอำณำจักร ได้ปรับรำคำสินค้ำเพิ่มข้ึน
ในอัตรำใกล้เคียงกับอัตรำเงินเฟ้อและห้ำงซุปเปอร์มำร์เก็ตระดับกลำง (mid-range) โดยในช่วงปี 2564 ที่ผ่ำนมำถึง
เดือนเมษำยน 2565 รำคำสินค้ำในห้ำงจ ำหน่ำยสินค้ำรำคำถูก เพิ่มข้ึนร้อยละ 6 – 7 ในขณะที่อัตรำเงินเฟ้อส ำหรับ
สินค้ำอำหำรโดยรวมอยู่ที่ร้อยละ 6.7  

ที่ผ่ำนมำห้ำงซุปเปอร์มำร์เก็ตรำยใหญ่ในสหรำชอำณำจักรได้ทุ่มเงินจ ำนวนมำกในกำรลดรำคำสินค้ำเพื่อให้
สินค้ำจ ำนวนหลำยร้อยรำยกำรมีรำคำเท่ำกับ (price match) สินค้ำที่จ ำหน่ำยในห้ำงจ ำหน่ำยสินค้ำรำคำถูก เช่น 
ห้ำง Aldi และ ห้ำง Lidl โดยเมื่อสัปดำห์ที่ผ่ำนมำห้ำง Sainsbury’s ได้ประกำศว่ำห้ำงฯ จะทุ่มเงินจ ำนวนถึง 500 
ล้ำนปอนด์ในกำรตรึงรำคำสินค้ำในช่วงวิกฤตค่ำครองชีพที่สูงขึ้นเพื่อให้สำมำรถแข่งขันกับคู่แข่งห้ำงจ ำหน่ำยสินค้ำ
รำคำถูกได ้

British Retails Consortium (BRC) ได้เปิดเผยว่ำ อัตรำเงินเฟ้อส ำหรับสินค้ำในเดือนพฤษภำคม 2565     
มีอัตรำร้อยละ 2.8 เพิ่มขึ้นจำกเดือนเมษำยน 2565 ซึ่งมีอัตรำร้อยละ 2.7 ซึ่งเป็นอัตรำที่สูงสุดนับตั้งแต่ปี 2554 
สืบเนื่องจำกต้นทุนด้ำนพลังงำน เช้ือเพลิง และค่ำขนส่งที่เพิ่มข้ึน โดยสินค้ำอำหำรสด (fresh food) ได้แก่ เนื้อสัตว์
ปีก และ เนยมำกำรีน เพิ่มขึ้นสูงสุด สืบเนื่องจำกต้นทุนกำรผลิตอำหำรสัตว์ที่พุ่งสูงขึ้นและรำคำอำหำรทั่วโลกเพิ่ม
สูงข้ึนเป็นประวัติกำรณ์ ในส่วนรำคำสินค้ำอุปโภคนั้นลดลงจำกร้อยละ 2.2 ในเดือนเมษำยนเป็นร้อยละ 2 ในเดือน
พฤษภำคม อย่ำงไรก็ดี รำคำสินค้ำอุปโภคยังคงมีอัตรำสูงกว่ำค่ำเฉลี่ยในช่วง 12 เดือน ที่มีอัตรำร้อยละ 0.2  
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BRC  ได้กล่ำวว่ำ ห้ำงค้ำปลีกได้พยำยำมอย่ำงหนักในกำรปกป้องผู ้บริโภคจำกรำคำสินค้ำที่เพิ ่มขึ้นใน
ช่วงเวลำที่ผู้บริโภคได้รับผลกระทบจำกค่ำเชื้อเพลิงและพลังงำนที่เพิ่มสูงขึ้น และมีสัญญำณเพียงเล็กน้อยว่ำภำระ
ค่ำใช้จ่ำยของห้ำงค้ำปลีกจะคลี่คลำยลงในเร็วๆ นี้ เนื่องจำกห่วงโซ่อุปทำนได้รับผลกระทบจำกกำรปิดเมืองในจีน 
และสงครำมในยูเครน ซึ่งรำคำที่สินค้ำที่เพิ่มข้ึนสะท้อนให้เห็นว่ำผู้ค้ำปลีกไม่สำมำรถรับภำระต้นทุนในห่วงโซ่อุปทำน
ที่เพิ่มข้ึนได้อีกต่อไป 

                   ที่มำ: The Grocer และ Retail Gazette 
 
ข้อมูลเพ่ิมเติม/ควำมเห็น สคต.  
 อัตรำเงินเฟ้อที่เพิ่มข้ึนได้ส่งผลให้รำคำสินค้ำในสหรำชอำณำจักรปรับตัวสูงข้ึนในอัตรำที่เร็วที่สุดใน

รอบ 30 ปี โดยต้นทุนพลังงำน เช้ือเพลิง และรำคำอำหำรที่เพิ่มข้ึน ล้วนเป็นปัจจัยที่ท ำให้ค่ำครองชีพเพิ่มสูงข้ึนเป็น
อย่ำงมำก โดยห้ำงค้ำปลีกต่ำงมีควำมพยำยำมในกำรตรึงรำคำสินค้ำ รวมทั้ง มีนโยบำยในกำรลดรำคำสินค้ำ กำร
จ ำหน่ำยสินค้ำแบบ value pack เพื่อเป็นกำรดึงดูดให้ผู้บริโภคมำจับจ่ำยสินค้ำ อย่ำงไรก็ดี ในสินค้ำบำงประเภทที่
ผู้ค้ำปลีกไม่สำมำรถแบกรับภำระต้นทุนที่เพิ่มสูงข้ึนได้ในห่วงโซ่อุปทำนนั้น ห้ำงค้ำปลีกซึ่งรวมถึงห้ำงจ ำหน่ำยสินค้ำ
รำคำถูกได้เริ่มผลักภำระต้นทุนที่สูงขึ้นให้กับลูกค้ำมำกขึ้น สคต. เห็นว่ำ ผู้ส่งออกอำจจะต้องพิจำรณำหำรือกับผู้
น ำเข้ำในกำรท ำตลำดสินค้ำทำงเลือกที่สำมำรถแข่งขันในด้ำนรำคำกับคู่แข่งได้ รวมทั้ง สินค้ำ value packs และ 
สินค้ำ own label ให้กับผู้น ำเข้ำหรือห้ำงค้ำปลีกที่มีรำคำต ่ำกว่ำสินค้ำแบรนด์เพื่อเป็นทำงเลือกให้แก่ผู้บริโภค  
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