
 

 สถานการณ์ตลาดสินค้า Organic ในสหราชอาณาจักร 

  
 
องค์กร Soil Association ได้รายงานว่าอาหารและเครื่องดื่ม Organic มีการเติบโตมากถึง 25.4% ในรอบ 3 

ปีที่ผ่านมาและเป็นการเติบโตอย่างต่อเนื่องเป็นปีที่ 11 ถึงแม้ว่าจะมีช่วงเศรษฐกิจซบเซาทั้งจากการแพร่ระบาดของ

โควิด สถานการณ์ค่าครองชีพ พลังงานที่สูงขึ้น รวมถึงการออกจากสหภาพยุโรปของสหราชอาณาจักร ทั้งนี้ มีการ

คาดการณ์ว่ายอดการใช้จ่ายอาหารและเครื่องดื่มออร์แกนิกส์เฉลี่ยวันละ 8.5 ล้านปอนด์ต่อวัน ในขณะที่ร้านอาหาร

ออร์แกนิกส์มีการเติบโตข้ึนถึง 152% ในปีที่ผ่านมา รวมถึงการเติบโตของสินค้าออร์แกนิกส์อื่นๆ เช่น เครื่องนุ่มห่ม

ออร์แกนิกส์ เพิ่มข้ึน 35% และเครื่องประทินผิวออร์แกนิกส์เพิ่มข้ึน 6.8%  

 ผู้บริหารองค์กร Soil Association ให้ความเห็นเพิ่มเติมว่า ถึงแม้ว่าสถานการณ์ทางเศรษฐกิจและการเมือง

ส่งผลกระทบต่อผู้บริโภคในช่วงปีที่ผ่านมาจนส่งผลให้ผู้บริโภคหลายรายต้องปรับตัวในการเลือกซื้อสินค้า แต่เป็นที่

น่าสนใจว่าสินค้าออร์แกนิกส์ยังคงเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2022 อาหารและเครื่องดื่มออร์แกนิกส์มียอดขาย

มากถึง 3,100 ล้านปอนด์ การเติบโตในปี 2022 มากขึ้น 1.6% แต่หากพิจารณาการเติบโตในรอบ 3 ปี อาหารและ

เครื่องดื่มออร์แกนิกส์มีการเติบโตถึง 25.4% อย่างไรก็ตาม สถานการณ์อัตราเงินเฟ้ออาจส่งผลต่อการเลือกซื้อสินค้า

ที่ราคาต ่ากว่าสินค้าออร์แกนิกส์ แต่จากการส ารวจพบว่าสินค้าออร์แกนิกส์ยังคงเป็นทางเลือกที่ผู้บริโภคให้ความ

ไว้วางใจถึงคุณภาพทั้งในเรื่องความยั่งยืนและเป็นสัญลักษณ์ของสินค้าเพื่อสุขภาพ ดังนั้น การเพิ่มผลผลิตสินค้า    

ออร์แกนิกส์ให้มากขึ้นอาจจะส่งผลให้สินค้าที่วางจ าหน่ายลดราคาลงจนผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อได้ ทั้งนี้ Soil 

Association ได้สรุปผลการส ารวจสถานการณ์ตลาดสินค้าออร์แกนิกส์ในสหราชอาณาจักร ดังนี้  

1. ในปี 2022 ยอดขายสินค้าออร์แกนิกส์ในห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตลดลง 2.7% โดนมีมูลค่า 1,920 ล้านปอนด์ 
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2. ในปี 2022 ร้านอาหารที่ขายสินค้าออร์แกนิกส์มียอดขายมากถึง 195.5 ล้านปอนด์ เพิ่มข้ึนจาก 78.2 ล้าน

ปอนด์ในปี 2021 โดยได้ธุรกิจเครื่องดื่ม (คาเฟ่) เป็นส่วนส าคัญในการกระตุ้นยอดขาย  

3. การขายสินค้าออร์แกนิกส์โดยส่งถึงบ้านยอดขาย 558.3 ล้านปอนด์ โดยปัจจัยที่ส าคัญในการเลือกซื้อของ

ผู้บริโภคคือ นวัตรกรรม เทคโนโลยีในการผลิต รวมถึงการเพิ่มประเภทสินค้าที่ตอบสนองต่ อความต้องการรักษา

สุขภาพของผู้บริโภคในช่วงหลังการแพร่ระบาดของโควิด 

4. ร้านค้าปลีกรายเล็กประสบปัญหาในการคงลูกค้าเดิมที่เคยเลือกซื้อสินค้าในร้านในช่วงล็อกดาวน์ โดย

ยอดขายลดลงถึง 3.3% มีมูลค่าการค้า 432.1 ล้านปอนด์ แต่ยังคงมีแนวโน้มที่ร้านค้าปลีกรายย่อยจะสามารถเติบโต

ได้อีก  

5. ความต้องการบริโภคสินค้าออร์แกนิกส์ทั่งโลกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เช่น ผ้าฝ้ายออร์แกนิกส์ที่ได้รับการ

รับรอง เพิ่มข้ึนถึง 35% และเครื่องประทินผิวออร์แกนิกส์เพิ่มข้ึน 6.8% มูลค่า 147.6 ล้านปอนด์  

6. เกษตรกรผู้ผลิตสินค้าออร์แกนิกส์อาจไม่ได้รับผลกระทบจากค่าปุ๋ยที่เพิ่มสูงขึ้น แต่ต้นทุนการผลิตสินค้า 

ออร์แกนิกส์มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นจากค่าพลังงาน ทั้งนี้ ฟาร์มออร์แกนิกส์มรสัดส่วนเพิ่มขึ้น 3.6% คิดเป็น 507,000 

เฮกเตอร์ในปี 2021  

นอกจากนี้ รายงานของ Soil Association ยังพบว่าในประเด็นเรื ่องความยั ่งยืน (Sustainability) ที่

ผู ้บริโภคและร้านค้าให้ความสนใจ ยังคงสามารถเชื ่อมโยงกับมาตรฐานของสินค้าออร์แกนิกส์ที่ได้มีการจัดท า

มาตรฐานที่เกี่ยวข้องกับความยั่งยืนไว้แล้วอีกด้วย 

ที่มา : Natural Products News   

 

ข้อมูลเพิ่มเติม/ความเห็น สคต. ท่ามกลางสถานการณ์ทางเศรษฐกิจที่ส่งผลให้ผู้บริโภคต้องค านึงถึงราคา

สินค้าและบริการก่อนท าการเลือกซื้อ สินค้าออร์แกนิกส์ยังคงเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากความเช่ือของผู้บริโภค

ต่อความน่าเช่ือถือของสินค้า โดยเฉพาะประเด็นเกี่ยวกับสุขภาพและสิ่งแวดล้อม ทั้งนี้ สินค้าและบริการออร์แกนิกส์

เป็นกลุ่มสินค้าที่ยังมีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยผู้ส่งออกไทยอาจพิจารณาปรับปรุงผลิตภัณฑ์สินค้าออร์แกนิกส์

และขอรับตรารับรองสินค้าออร์แกนิกส์ที่มีความน่าเช่ือถือในตลาดที่สนใจเพื่อเป็นโอกาสในการวางจ าหน่ายสินค้าใน

ตลาดต่อไป  
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