
      
แนวโน้มความนิยม Plant-Based ในสหราชอาณาจักร 

 

 
ยอดขายผลิตภัณฑ์ทนแทนเนื้อสัตว์ในสหราชอาณาจักรลดลงร้อยละ 13.6 จากปี 2565 ที่ผ่านมา โดยความ

ต้องการผลิตภัณฑ์ทดแทนเนื้อสัตว์ประเภท Vegan ในสหราชอาณาจักรหยุดชะงักลง เนื่องจากผู้บริโภคหันกลับมา
รับประทานเนื้อสัตว์แทน โดยแบรนด์ Beyond Meat ซึ่งเป็นแบรนด์สินค้าอาหาร Vegan ในสหราชอาณาจักร 
เปิดเผยว่ารายได้ของบริษัทลดลง ร้อยละ 9 ส่งผลให้บริษัทต้องลดจ านวนพนักงานถึงหนึ่งในห้า ในขณะที่ห้าง
ซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่ เช่น Tesco, Asda, Sainsbury's และ Morrisons ได้ลดจ านวนสินค้าอาหารVegan ที่
จ าหน่ายลงร้อยละ 10 นอกจากนี้ร้าน Pret A Manger ซึ่งเป็นร้านจ าหน่ายแซนด์วิชแบบสาขา ได้ปิดตัวร้านจ าหน่าย
แซนด์วิชแบบมังสวิรัติลงถึงร้อยละ 75 ของจ านวนร้านทั้งหมดตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565 เป็นต้นมา 

ในทางตรงกันข้าม เทรนด์อาหารใหม่ เช่น smashed burgers ได้ผลักดันให้การบริโภคเนื้อสัตว์ในสหราช
อาณาจักรเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยร้านอาหารช่ือดัง เช่น Supernova, Bleecker Burger, Black Bear Burger และ 
Beefy Boys ต่างตอบรับเทรนด์นี้ และมีกลุ่มลูกค้าให้การตอบรับเป็นอย่างดี นอกจากนี้ จากการศึกษาของ Statista 
พบว่าชาวสหราชอาณาจักรบริโภคเนื้อสัตว์โดยเฉลี่ยต่อคนเพิ่มข้ึนเป็น 61.7 กิโลกรัมในปี 2565 จาก 55.8 กิโลกรัม
ในปี 2555  

ผู้จัดงาน Meatopia ซึ่งเป็นงานเทศกาลเนื้อสัตว์ประจ าปีเห็นว่า ขณะนี้ในสหราชอาณาจักรมีแบรนด์เบอร์
เกอร์เพิ่มขึ้นเป็นจ านวนมาก โดยแบรนด์เบอร์เกอร์เหล่าน้ีมีแนวทางปฏิบัติเลือกเนื้อสัตว์จากฟาร์มที่ให้ความส าคัญ
เรื่องความยั่งยืนและจากผู้ผลิตในท้องถ่ินมากข้ึน  

 
ที่มา: The Telegraph และ Grocery Gazette 
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ข้อมูลเพ่ิมเติม/ ความเห็น สคต.   
 
ยอดขายผลิตภัณฑ์ Vegan ลดลงในปี 2565 ที่ผ่านมา โดยผู้บริโภคหันกลับมาบริโภคเนื้อสัตว์มากข้ึน โดย

วิกฤตค่าครองชีพในสหราชอาณาจักรมีผลกระทบอย่างมากต่อการเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภค โดยยอดขายที่ลดลง
ของผลิตภัณฑ์ Plant Based ไม่ได้เกิดจากความสนใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ Plant Based ลดลง แต่เกิดจาก
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้บริโภคที่ต้องการหาสินค้าอาหาร Plant Based ที่มีราคาย่อมเยา หรือ
สินค้าอื่นที่ใช้ทดแทนเพื่อลดค่าใช้จ่าย โดย สคต. เห็นว่าสินค้าอาหาร Plant-Based ยังคงมีโอกาสในการขยายตลาด
ใน สหราชอาณาจักรในกลุ่มผลิตภัณฑ์นมจากพืช ชีส โยเกิร์ต อย่างไรก็ดีราคาสินค้าเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการเข้ามา
ท าตลาดในสหราชอาณาจักรในช่วงวิกฤตค่าครองชีพ ผู้ประกอบการไทยอาจพิจารณาความร่วมมือในการเข้าตลาดส
หราชอาณาจักรโดยผ่านการสินค้า OEM เนื่องจากสินค้า Plant-Based ที่เป็น Own label มียอดขายสินค้าสูงข้ึน
อย่างต่อเนื่อง 
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