
10 รายการสินค้าทีม่ี Volume การจ าหน่ายสูงสุดในป ี2566  
 

 

 
 

 
 

 

สื่อ The Grocer ได้ท ำกำรส ำรวจสินค้ำที่ Volume กำรจ ำหน่ำยสูงสุด 10 อันดับในสหรำชอำณำจักรในปี 

2566 โดยมีผลกำรส ำรวจดังนี้  

1. บุหรี่ไฟฟ้ำ (Vape) – บุหรี่ไฟฟ้ำแบบใช้แล้วทิ้งที่มีสีสันสดใสมียอดขำยเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 108.4 ในปี 2566  
2. ผลิตภัณฑ์ทดแทนนิโคติน (Nicotine replacement) – มียอดขำยเพิ่มข้ึนร้อยละ 19.4 ในปี 2566 

หรือคิดเป็นจ ำนวน 6.6 ล้ำนแพ็ค โดยนวัตกรรมและกำรตลำดเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรขยำยตัวของตลำดผลิตภณัฑ์
ทดแทนนิโคติน 

3. สมุนไพรและเครื ่องเทศอบแห้ง – มียอดขำยเพิ ่มขึ ้นร้อยละ 7.4 ในปี 2566 สืบเนื ่องจำกชำว 
สหรำชอำณำจักรมีกำรปรุงอำหำรที่บำ้นมำกขึ้น จึงมีกำรใช้เครื่องเทศในกำรปรุงอำหำรเพิ่มข้ึนถึง 828,000 กิโลกรัม 
โดยเครื่องเทศที่ได้รับควำมนิยม ได้แก่ พริกป่น เมล็ดย่ีหร่ำ ขมิ้น เป็นต้น  

4. เครื ่องส ำอำง – มียอดขำยเพิ ่มขึ ้นร้อยละ 6.5 ในปี 2566 โดยเครื ่องส ำอำงที ่รำคำย่อมเยำ 
(affordable) แต่มีควำมหรูหรำ (high-end feel) ได้รับควำมนิยมเป็นอย่ำงมำก 

5. เครื่องดื่มส ำหรับนักกีฬำและเครื่องดื่มชูก ำลงั (Sport & energy drinks) – มียอดขำยเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 
6.4 ในปี 2566 หรือคิดเป็นจ ำนวน 81.4 ล้ำนลิตร โดยแบรนด์เครื่องดื่มชูก ำลังที่ได้รับควำมนิยมมำกที่สุด คือ Red 
Bull และ Monster 

6. ผลิตภัณฑ์รักษำอำกำรหวัด (Cold & flu remedies) – มียอดขำยเพิ่มขึ้นร้อยละ 4.9 ในปี 2566 
หรือคิดเป็นจ ำนวน 9.6 ล้ำนกล่อง สืบเนื่องจำกกำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ได้ส่งผลให้ชำวสหรำชอำณำจักร
หำวิธีป้องกันโรคหวัดและไข้หวัดใหญ่มำกขึ้น 

7. ยำแก้ปวดส ำหรับเด็ก (Paediatric analgesics) – มียอดขำยเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.9 ในปี 2566 จำก
กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ท ำให้เด็กมีควำมเสี่ยงต่ออำกำรเจ็บคอและน ้ำมูกไหลได้มำกกว่ำผู้ใหญ่ จึงท ำให้ยำ
แก้ปวดส ำหรับเด็กเป็นผลิตภัณฑ์ที่มียอดขำยเพิ่มข้ึน  
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8. ผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิวส ำหรับผู ้หญิง - มียอดขำยเพิ ่มขึ ้นร้อยละ 3.8 ในปี 2566 เช่นเดียวกับ
เครื่องส ำอำง กำรเพิ่มขึ้นของผลิตภัณฑ์ดูแลผิวส ำหรับผู้หญิงบ่งชี้ว่ำชำวสหรำชอำณำจักรก ำลังมองหำสินค้ำรำคำ    
ไม่แพงแต่มีควำมหรูหรำ หรือ budget beauty  

9. ผลิตภัณฑ์อำหำรส ำเร็จรูปแช่แข็ง - มียอดขำยเพิ่มข้ึนร้อยละ 3.3 ในปี 2566 โดยผู้บริโภคมีควำม
ต้องกำรผลิตภัณฑ์อำหำรส ำเร็จรูปแช่แข็งที่เหมือนกับกำรรับประทำนอำหำรที่ร้ำน แต่เป็นผลิตภัณฑ์ที่รำคำไม่แพง 
สะดวกในกำรรับประทำน และสำมำรถเก็บได้นำน เนื่องจำกผู้บริโภคมีกำรรับประทำนอำหำรที่บ้ำนมำกขึ้น  

10. แป้งท ำขนม - มียอดขำยเพิ ่มขึ้นร้อยละ 3.1 ในปี 2566 เนื ่องจำกผู ้บริโภคต้องกำรประหยัด
ค่ำใช้จ่ำย จึงมีกำรท ำอำหำรที่บ้ำนมำกขึ้น 

 ที่มำ: Grocery Gazette และ Grocer 

 

ข้อมูลเพ่ิมเติม/ความเห็น สคต.  

บุหรี่ไฟฟ้ำยังคงเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี Volume กำรจ ำหน่ำยสูงสุดติดต่อกัน 2 ปี ตั้งแต่ปี 2565 – 2566 ในขณะที่

ชำวสหรำชอำณำจักรต้องเผชิญกับวิกฤตค่ำครองชีพได้ส่งผลให้ชำวสหรำขอำณำจักรมีกำรท ำอำหำรที่บ้ำนเพิ่มข้ึน       

ซึ่งส่งผลให้ยอดขำยสินค้ำประเภท สินค้ำสมุนไพรและเครื่องเทศอบแห้ง ผลิตภัณฑ์อำหำรส ำเร็จรูปแช่แข็ง และ แป้งท ำ

ขนม มียอดขำยเพิ ่มขึ ้นด้วยเช่นกัน โดย สคต. เห็นว่ำตลำดสหรำชอำณำจักรเป็นตลำดที่ม ีศ ักยภำพส ำหรับ

ผู้ประกอบกำรไทยในกำรขยำยกำรจ ำหน่ำยสินค้ำประเภท สินค้ำสมุนไพรและเครื่องเทศอบแห้ง ผลิตภัณฑ์อำหำร

ส ำเร็จรูปแช่แข็ง ทั้งนี้ผู้ประกอบกำรควรติดตำมสถำนกำรณ์เศรษฐกิจและตลำดของสหรำชอำณำจักรอย่ำงใกล้ชิด 

เพื่อหำแนวทำงในกำรขยำยตลำดต่อไป 
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