
 แนวโน้มเทรนด์เครื่องดื่มคอมบชูา 

 
 

เครื ่องดื ่มคอมบูชาเริ่มได้รับความนิยมเพิ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่องในสหราชอาณาจักร โดยบริษัทที่ปรึกษา

การตลาด Neilson IQ พบว่าในปี 2023 คาดว่ามีมูลค่าตลาดมากถึง 19.3 ล้านปอนด์ โดยมีมูลค่าเพิ่มขึ้น 31.3% 

และปริมาณการจ าหน่ายมากข้ึน 28.4% และมียอดการจ าหน่ายในซุปเปอร์มาร์เก็ตมากถึง 3.9 ล้านลิตร ซึ่งแสดงให้

เห็นว่าเครื่องดื่มคอมบูชาเป็นสินค้าเครื่องดื่มที่ยังคงมีโอกาสเติบโตต่อไปในอนาคต ทั้งนี้ มีการคาดการณ์ว่าหาก

เครื่องดื่มคอมบูชาเป็นที่นิยมในตลาดสหราชอาณาจักรจะมีมูลค่าตลาดเพิ่มข้ึนอีก 4.6 ล้านปอนด์  

 ผู้เช่ียวชาญการตลาดเห็นว่าเครื่องดื่มคอมบูชายังคงสามารถเติบโตในตลาดสหราชอาณาจักร โดยถือว่าเป็น

เรื่องดื่มประเภท adult drink (เครื่องดื่มทางเลือกหรือทดแทนเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น คอมบูชา หรือเครื่องดื่ม

ผสม CBD) ที่มีการบริโภคเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องทั้งเนื่องจากการบริโภคในครัวเรือนที่เพิ่มขึ้น และการบริโภคเพื่อ

ประโยชน์ที่ได้รับจากเครื่องดื่ม ทั้งนี้ ผู้ผลิตและจ าหน่ายเครื่องดื่มคอมบูชายังคงต้องเร่งให้ความรู้แก่ผู้บริโภคถึง

ประโยชน์ของเครื่องดื่มประเภทนี้มากข้ึน ซึ่งปัจจุบันเครื่องดื่มคอมบูชาได้วางจ าหน่ายเป็นที่แพร่หลายในร้านค้าปลีก 

ร้านกาแฟ และร้านอาหาร  โดยเฉพาะร้านกาแฟยักษ์ใหญ่อย่าง Costa (ในเครือ Coca-Cola) ได้ประกาศว่าจะ

ยกเลิกการขายเครื่องดื่มอัดแก๊สในร้าน แต่จะเริ่มวางจ าหน่ายเครื่องดื่มคอมบูชา และเครื่องดื่ม CBD ทดแทน   

นอกจากนี้ ผู้ผลิตหลายรายได้วางจ าหน่ายเครื่องดื่มคอมบูชาหลากหลายรสชาติมากข้ึนและพบว่าผู้บริโภค

หลายรายที่ซื้อไปทดลองชิมในครั้งแรกมักจะกลบัมาซือ้ซ ้าอีกครั้งเพราะเมื่อดื่มแล้วมีความรู้สกึสดช่ืนเมื่อดื่มเครื่องดื่ม

คอมบูชา ทั้งนี้ ผู้บริโภคต้องการเครื่องดื่มที่ดีต่อสุขภาพ รสชาติดี เข้าถึงง่าย ราคาไม่สูง และที่ส าคัญคือรสชาติของ

คอมบูชาที่มีรสไม่เปรี้ยวจนกินไปจากการผสมน ้าผลไม้อื่นๆ  

 

 

ส านักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ ณ กรุงลอนดอน 
11 Hertford Street, Mayfair, 

London W1J 7RN 

Phone : +44 207 4935749 

e-Mail : 

info@thaitradelondon.com 

 



สินค้าเครื่องดื่มคอมบูชาในตลาดปัจจุบันมีราคาตั้งแต่ 1.80 ปอนด์ (200 มิลิลลิตร) ไปจนถึงราคา 3.99 

ปอนด์ (330 มิลลิลิตร) 

ที่มา : The Grocer  

 

ข้อมูลเพ่ิมเติม/ความเห็น สคต.  

จากข้อมูลบริษัท Pepsi พบว่าคนอังกฤษ 1 ใน 3 เป็นกลุ่มคนที่ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งแสดงให้เห็น

ว่าตลาดส าหรับเครื่องดื่มคอมบูชาจะสามารถเติบโตได้อีกมากในสหราชอาณาจักร ทั้งนี้ ผู้ผลิตเครื่องดื่มคอมบูชามี

โอกาสในการคิดค้นรสชาติหรือส่วนผสมใหม่เพื่อดึงดูดผู้บริโภค โดยที่ผ่านมามีการทดลองใช้สารแทนความหวาน 

ทดแทนน ้าตาลในการผลิต และการใช้ส่วนผสมรสชาติตามฤดูกาล ทั้งนี้ จะเห็นได้ว่าผู้บริโภคนิยมเครื่องดื่มที่มีความ

สดช่ืนและเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพเช่นการผสมประโยชน์จากสมุนพไรในเครื่องดื่ม หรือผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มประเภท 

Energy drink ทั ้งนี้ ผู ้ประกอบการไทยอาจพิจารณาเทรนด์ตลาดเพื่อน าเสนอเครื ่องดื ่มที่มีรสชาติสดช่ืนและมี

ประโยชน์ต่อสุขภาพในตลาดสหราชอาณาจักรเพิ่มเติมได้  

 

          สรุปโดย สคต. ลอนดอน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


