
 
ตลาดสินค้าอาหารช่วงการถือศีลอด  

 
 

 

 
 

 

ตามข้อมูลของส านักงานสถิติแห่งชาติ (the Office for National Statistics) ในปี 2564 สหราชอาณาจักร

มีจ านวนประชากรมุสลิมประมาณ 4 ล้านคน คิดเป็นร้อยละ 6.5 ของจ านวนประชากรทั้งหมดในสหราชอาณาจักร 

โดยในช่วงเดือนรอมฎอน (Ramadan) ระหว่างวันที่ 11 มีนาคม – 9 เมษายน 2567 ที่ผ่านมา ห้างซุปเปอร์มาร์เก็ต

ในสหราชอาณาจักรต่างมีการน าเสนอผลิตภัณฑ์อาหารใหม่ ตลอดจนส่วนลดเพื่อเพิ่มยอดขายและโอกาสทางการค้า

ในช่วงเทศกาลส าคัญดังกล่าว 

สื ่อ The Grocer ได้มีการรวบรวมเทรนด์และประเด็นส าคัญของการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อาหาร ในช่วง

รอมฎอน จากฝ่ายจัดซื้อของห้าง Tesco และ Morrisons ดังนี้  

1. ชาวมุสลิมรุ่นใหม่ยังคงต้องการแบรนด์และผลติภัณฑ์สินค้าที่คุ้นเคย อย่างไรก็ดีผู้บริโภคกลุ่มนี้ยังมีความ

สนใจในสินค้าอาหารที่สะดวกและง่ายต่อการรับประทาน รวมถึงอาหารที่มีรสชาติใหม่ๆ ทั้งนี้ ผู้บริโภค

ยังคงค านึงถึงความคุ้มค่าเป็นส าคัญ  

2. สินค้าขายดีในช่วงรอมฎอน - ในขณะที่ครอบครัวและชุมชนมารวมตัวกันทุกเย็นเพื่อละศีลอด สินค้า

อาหารหลัก เช่น ข้าว น ้ามัน และแป้ง มียอดขายเพิ่มข้ึนอย่างเห็นได้ชัด เช่นเดียวกับอินทผาลัม อาหาร

ฮาลาลพร้อมปรุง เนื้อฮาลาลบรรจุกล่อง เครื่องดื่มโยเกิร์ต และขนมหวาน ก็มียอดขายเพิ่มขึ้นมาก

เช่นกันตลอดช่วงรอมฎอน  

3. เครื ่องดื่มที ่มียอดขายเพิ ่มขึ ้นอย่างรวดเร็ว คือ น ้าผลไม้บรรจุกล่อง โดยเฉพาะแบรนด์ Rubicon 

เนื่องจากปีนี้อากาศอบอุ่นข้ึน 
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4. ความต้องการสินค้าที่เป็นของขวัญเพิ่มข้ึนเช่นกัน เช่น คอลเลกช่ันอินทผาลัมพรีเมียม ขนมหวาน 

และช็อคโกแลต 

5. ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ได้รับความนิยมมากที่สุดของห้างเทสโก้ในเดือนรอมฎอน คือ ผลิตภัณฑ์ฮาลาลแช่แข็ง 

ขาแกะฮาลาล  

         ที่มา: The Grocer 

ข้อมูลเพิ่มเติม/ความเห็น สคต. สคต. เห็นว่าสหราชอาณาจักร เป็นตลาดที่มีศักยภาพในการขยายการ

ส่งออกสินค้าอาหารฮาลาล เนื่องจากสหราชอาณาจักรมีประชาการชาวมุสลมิจ านวนมาก โดยสินค้าที่มีศักยภาพแบ่ง

ออกเป็น 1. กลุ่มสินค้าอาหารหลัก เช่น ข้าว แป้งเมล็ดธัญพืชต่างๆ และ 2.กลุ่มสินค้าอาหารฮาลาลพร้อมปรุง 

ตลอดจน ขนมหวาน และเครื่องดื่ม อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคยังคงค านึงถึงความคุ้มค่าเป็นส าคัญในการเลือกซื้อสินค้า   

ซึ่งการจัดกิจกรรมโปรโมช่ันลดราคาสินค้า หรือ การท าสินค้าปริมาณพิเศษ (value pack) จะเป็นการดึงดูดผู้บริโภค

ได้เป็นอย่างดี  

สรปุโดย สคต. ลอนดอน 

 

 

 

 


